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1. Опис навчальної дисципліни «Технологічні аспекти 

політичного маркетингу» 

 

Найменування показників Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

 
денна 

 

Вид дисципліни 
обов’язкова  

Мова викладання, 

навчання та оцінювання 

 

українська 

Загальний обсяг кредитів / годин 4 / 120 

Курс 1 

Семестр 1 

Кількість змістових 

модулів з розподілом: 

 

4 

Обсяг кредитів 4 

Обсяг годин, в тому числі: 120 

Аудиторні 32 

Модульний контроль 8 

Семестровий контроль - 

Самостійна робота 80 

Форма семестрового контролю залік 

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Метою курсу «Технологічні аспекти політичного маркетингу» є 

отримання необхідного обсягу знань політології про природу, основні 

функції, моделі, технології організації політичного маркетингу; 

ознайомлення зі специфікою функціонування політичного ринку, виборчої 

інженерії та політичного рекламування; формування практичних навичок 

у царині політичного маркетингу та застосування політичних технологій; 

використання конкретних методів аналізу, планування, організації та 

оцінювання ефективності технологій політичного маркетингу у забезпечені 

й реалізації політичної діяльності. 

Дисципліна спрямована на формування таких фахових (професійних) 

програмних компетентностей освітньої програми підготовки: 
ЗК-01 Здатність до адаптації та дії в новій ситуації. 
ЗК-03 Здатність розробляти проєкти та управляти ними. 



  
 

ЗК-05 Здатність вчитися та оволодівати сучасними знаннями. 
ЗК-06 Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 
ЗК-07 Вміння виявляти, ставити та розв’язувати проблеми. 

СК-01 Усвідомлення природи та значення політики як 

специфічного виду людської діяльності та

 особливої сфери пізнання,

 включаючи розвиток уявлень про політику та її 

сучасні інтерпретації. 
СК-05 Спроможність комплексно використовувати нормативну та 

емпіричну політичну теорію, методологію
 політичних досліджень та прикладного політичного 
аналізу. 

СК-06 Здатність використовувати широкий спектр концептів і 
методів для інтерпретації та аналізу   політики на
 місцевому, національному, європейському та глобальному 
рівні. 

СК-07 Спроможність ефективно виконувати політико-
організаційні, експертно-аналітичні та консультаційні функції 
на національному та міжнародному рівні. 

СКу- 09 Спроможність здійснювати комунікацію у різних сферах 

політичної діяльності, проводити політичні консультації на 

різних рівнях державних і недержавних організацій та 

установ для прийняття управлінських рішень. 

СКу- 10 Спроможність самостійно конструювати політико-

інформаційний простір; комплексно оцінювати інформаційні 

повідомлення і потоки;  
ефективно протидіяти інформаційним маніпуляціям та 
інформаційним війнам. 

3. Результати навчання за дисципліною: 

РН-02 Застосовувати спеціалізовані концептуальні знання з 

політології, що включають сучасні наукові здобутки у сфері 

професійної діяльності або галузі знань і є основою для 

оригінального мислення та проведення досліджень, критичне 

осмислення проблем у галузі та на межі галузей знань. 

РН-04 Приймати ефективні рішення з питань політики, політичних 

наук і дотичних проблем, у тому числі у складних і 

непередбачуваних умовах; прогнозувати розвиток політичних 

процесів; визначати фактори, що впливають на них і на 

досягнення поставлених цілей; аналізувати і порівнювати 

альтернативи; оцінювати ризики та імовірні наслідки 

політичних рішень. 
РН-05 Планувати, оцінювати та забезпечувати якість виконуваних 

робіт відповідно до встановлених вимог. 



  
 

РН-07 Здійснювати управління складною діяльністю у сфері політики, 

політології та у ширших контекстах, розробляти плани і заходи 

з їх реалізації, забезпечувати якість освіти, оцінювати 

ефективність і 
результативність діяльності. 

РНу- 11 Застосовувати інструментарій нормативної та емпіричної 

політичної теорії при виконанні консультаційних експертно-

аналітичних функцій на національному та міжнародному 

рівнях; залучати до виконання конкретних завдань фахівців-

практик та координувати їх роботу. 



  
 

4. Структура навчальної дисципліни 

Назви змістових модулів і тем  Усього  

Розподіл годин між видами робіт  
Аудиторна:  
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Змістовий модуль 1. 
Тема 1. Сутність та специфіка політичного маркетингу. 14 2  2       10 

Тема 2. Політичні технології: сутність,структура, види. 14 2   2        10 

Модульний контроль  2       

Разом  30 4 4    20 

Змістовий модуль 2. 

Тема 3. Політичний ринок. 14 2  2        10 

Тема 4. Політичні комунікації як основний інструмент 

просування політичного продукту. 
14 2  2        10 

Модульний контроль.  2            

Разом  30 4  4       20 

Змістовий модуль 3.  

Тема 5. Технологічні аспекти вивчення та формування 

громадської думки. 
14 2    2      10 

Тема 6. Виборчі технології. 14 2    2      10 

Модульний контроль  2       

Разом  30 4  4   20 

Змістовий модуль 4.  

Тема 7. Політична агітація та політична реклама: 

сутність, види, специфіка застосування. 
14 2    2     10 

Тема 8. Технології формування політичного іміджу, 

репутації. 
14 2    2     10 

Модульний контроль  2          

Разом  30 4   4     20 

Усього  120  16  8 8        80 

 

 

 

 



 

 
 

5. Програма навчальної дисципліни 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1 

Тема 1. Сутність та специфіка політичного маркетингу (2 год.) 

Поняття маркетингу. Специфіка політичного маркетингу. Політичний товар. 

Основні ознаки  політичного маркетингу. Рівні та види політичного маркетингу. 

Функції політичного маркетингу. Методи маркетингових досліджень. 

Суб’єкти та об’єкти політичного маркетингу. 

 

Тема 2. Політичні технології: сутність, структура, види (2 год.) 

Поняття політичних технологій. Характер й особливості політичних 

технологій. Типології політичних технологій: залежно від політичної системи або 

політичного режиму (демократичні та недемократичні), базові та другорядні, загальні 

(стосуються максимально великої кількості громадян, суб'єктів політичного процесу) 

та індивідуальні (властиві окремим суб'єктам політики). 

Еволюція політичних технологій. Роль  сучасних інформаційно-

комунікативних технологій в політичних процесах. Функції політичних технологій. 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2 

 

Тема 3. Політичний ринок. (2 год.) 

Багатоманітність визначень терміна «політичний ринок». Умови виникнення 

політичного ринку. Формування «ринкової» концепції  політики. Ринкові підходи в 

«теорії економічної та політичної рівноваги» (В. Парето) та у «конкурентній теорії 

демократії» (Й. Шумпетер). Теорія політичного ринку (П. Бурдьє). Політичний ринок 

як ототожнення політичних відносин і процесів з формами ринкового обміну. 

Сегментування політичного ринку. Критерії сегментації політичного ринку: а) 

демографічний; б) соціопрофесійний; в) психографічний; г) належність до 

організацій; д) географічний. 

Процес електорального вибору як специфічний ринок. Політичний суб’єкт як 

споживач ринкових товарів у формі влади, політичних ідей, політичних лідерів та 

партій. 

Генеза демократичного політичного ринку. 

 

Тема 4. Політичні комунікації як основний інструмент просування 

політичного продукту. (2 год.) 

Поняття політичної комунікації, її особливості, форми та види. Маркетингові  та 

немаркетингові комунікації.  Роль ПР в політичних комунікаціях.  ЗМІ в політичних 

комунікаціях. Маніпулятивні технології впливу на свідомість в політичних 

комунікаціях. Пропаганда. Популізм як технологія просування політичного продукту. 

 

 

 

 

 



 

 
 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 3 

 

Тема 5. Технологічні аспекти вивчення та формування громадської 

думки (2 год.) 

Громадська думка як стан суспільної свідомості. Змістовна різноманітність 

визначень поняття громадської думки. Ціннісні орієнтації, уявлення, оцінки, 

установки, знання, вольові та емоційні складові в структурі громадської думки. Носії 

та виразники громадської думки. Функції громадської думки. 

Механізми формування громадської думки: сприйняття інформації (через мас-

медіа, повсякденне спілкування); обмін інформацію між індивідами; формування 

відповідної думки групи індивідів, висновків та оцінок щодо наявної інформації; 

обмін інформацією між суспільними групами і формування загальної громадської 

думки. 

Політичне маркетингування громадської думки через прямі, опосередковані та 

спеціалізовані канали політичної комунікації. Особливості формування громадської 

думки за посередництвом мас-медіа.  

Громадська думка в процесі організації виборів. Референдум і громадська 

думка. Роль громадської думки в процесах підготовки та прийняття рішень. Вплив 

пропаганди на процеси формування і функціонування громадської думки. 

 

Тема 6. Виборчі технології (2 год.) 

Виборна інженерія (виборча технологія) як напрямок наукових досліджень та 

політична практика.  

Виборча компанія: поняття, події, складові унікальності та фактори 

оптимальності. Типи виборчої компанії.  

Категорії виборців та типи виборчої мотивації. Цілі  та особливості 

передвиборчої агітації на різних стадіях виборчої компанії.  

Аналіз економічної та демографічної ситуації. Аналіз історико-культурних та 

географічних даних. Аналіз місцевої влади та суспільної думки. Аналіз сегментів 

політичного ринку. Аналіз попередніх виборів та конкурентів.  

Принципи побудови стратегії виборчої компанії. Співставлення власних 

ресурсів та ресурсів конкурентів. Підготовка «сюжету компанії», «ключового 

послання до виборців».  

Тактика виборчої компанії: поняття та детермінанти. Організаційна структура 

та графік компанії. Робота на місцях та становлення контактів з ЗМІ. Організація 

фінансування компанії.  

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 4 
 

Тема 7. Політична агітація та політична реклама: сутність, види, 

специфіка застосування (2 год.) 

Поняття агітації. Різновиди агітаційних матеріалів та джерела їх поширення. 

Поняття реклами. Основні принципи Міжнародного кодексу реклами (Париж, 

1987р.). Поняття комерційної та політичної реклами: основні відмінності. Головна 

мета політичної реклами. 

Основні різновиди політичної реклами: усна, письмова та візуальна; політична 



 

 
 

радіореклама і телевізійна реклама; політичні плакати, листівки, карикатури, 

фотопортрети; сувенірна продукція і т. ін. 

Багатоманітність рекламних тем політичних інформаційно-агітаційних 

матеріалів. Негативна політична реклама («чорний PR»).  Типологія політичної 

реклами. 

 

Тема 8. Технології формування політичного іміджу,  репутації (2 год.) 

Поняття «імідж»,  його різновиди (активний, пасивний, ситуативний, реальний, 

ідеальний; імідж самосприйняття та самоідентифікації кандидата). Типи іміджу 

політичного лідера: образ «людини з народу» або «свого хлопця»; імідж 

«справжнього лідера»; імідж «ідеального політичного лідера» (ідеального президента 

чи ідеального народного депутата); імідж «доброго сім’янина»; імідж «місцевого 

жителя»; «діловий імідж»; «інтелектуальний імідж»; «політичний імідж»; 

«аристократ»; «знавець»; «господарник»; «бізнесмен»; «силовик»; «технократ-

менеджер»; «жіночий імідж»).  

Складові іміджу політика: 1) особисті якості (рішучість, привабливість); 2) 

організаторські здібності (компетентність,прийняття рішень); 3) характеристики, що 

зближують лідера з електоратом (походження, доступність) тощо.  

Функції іміджу. Технологія формування іміджу під час проведення виборчої 

кампанії кандидата. 



 

 
 

6. Контроль навчальних досягнень 

6.1 Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

 

Вид діяльності студента 

 Модуль 1 Мод уль 2 Мод уль 3 Мод уль 4 
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Відвідування лекції 
1 2 2 2 2 2 2 2 2 

Відвідуванн я 

семінарськи х занять 
1 2 2 2 2 - - - - 

Відвідуванн я практичних 

занять 
1 - - - - 2 2 2 2 

Робота на семінарському 

занятті 
10 2 20 2 20 - - - - 

Робота на практичному 

занятті 
10 - - - - 2 20 2 20 

Виконання завдань для 

самостійної роботи 
5 2 10 2 10 2 10 2 10 

Виконання модульної 

роботи 
25 1 25 1 25 1 25 1 25 

Разом  - 59 - 59 - 59 - 59 

 

 Максимальна кількість балів: 236 

  Розрахунок  коефіцієнта:100/236=0, 42 

 

 

 

6.2 Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання 

Різновидами самостійної роботи є: 

− вивчення лекційного матеріалу; 

− самостійне опрацювання за відповідними темами окремих питань з 



 

 
 

навчальної дисципліни; 

− робота з рекомендованою основою і додатковою літературою; 

− підготовка доповідей, підготовка до обговорень за відповідними 

темами на семінарських заняттях; 

− індивідуальна та групова робота на практичних заняттях; 
− підготовка творчих робіт (реферат, есе, виступ на конференції та 

ін.); 

− систематизація теоретичних та практичних знань перед модульними 

контрольними роботами. 

 

 

 

 

Модуль  

 

 

 

Завдання для самостійної роботи 

 

 

 

Години 

 

 

 

 

Бали 

1 
Соціально-психологічні аспекти побудови 
політичної команди 20     10 

2 
Інформаційний банк,   його   формування.   
Методи   аналізу,обробка даних інформаційного 
банку. 

20 10 

3 Інструментарії реалізації 
політичних цілей. 

20 10 

4 
Форми, методи та способи використання ЗМІ, 
результатів опитувань. 20 10 

Разом  80 40 

 

Критерії оцінювання – кожна робота оцінюється у 5 балів. 

 

№ 

з/

п 

Критерії оцінювання роботи 
Максимальн

а кількість 

балів 
1 Глибина і повнота розкриття завдань 2 бали 

2 Повнота використання рекомендованої літератури 1 бали 

3 Обґрунтування висновків 0,5 
бали 

4 Грамотність, стиль викладу, оформлення роботи 1 бал 

5 Обсяг виконаної роботи 0,5 бал 

 

 

 



 

 
 

6.3 Форми проведення модульного контролю та критерії 

оцінювання. 

Навчальні досягнення студентів з дисципліни оцінюються за 

модульно-рейтинговою системою, в основу якої покладено принцип 

поопераційної звітності, обов’язковості модульного контролю, 

накопичувальної системи оцінювання рівня знань, умінь та навичок, 

розширення кількості підсумкових балів до 100. 

Оцінка за кожний змістовий модуль включає бали за поточну роботу 

студента на семінарських заняттях, за виконання індивідуальних 

самостійних завдань, за модульну контрольну роботу. Виконання 

модульних контрольних робіт здійснюється в електронному вигляді або з 

використанням роздрукованих завдань. Модульний контроль знань 

студентів здійснюється після завершення вивчення навчального матеріалу 

змістового модуля. 

 

У процесі оцінювання навчальних досягнень студентів 

застосовуються такі методи: 

1) Методи усного контролю: робота в малих групах, інтерактивні 

презентації, індивідуальний контроль, брифінг, дискусія, розгляд 

проблемних питань, фронтальне (комбіноване) усне опитування, 

колоквіум, ігрові ситуації, контрольна співбесіда з проблеми модуля, 

тренінг, підбір власної бібліотеки, складання тез. 

2) Методи письмового контролю: вхідні тести, практикум, контрольна 

робота, розробка графіків, таблиць, схем, діаграм, презентація 

особистого проекту, міні-диктант з визначення термінів, контрольна 

робота, творчі (дослідницькі) завдання, підготовка письмових 

відповідей на проблемні питання. 

3) Комп’ютерного (дистанційного) контролю: мережеве навчання, 

консультаційного форуму, практичних робіт в асинхронному режимі, 

навчального проекту (моделювання політичного процесу чи явища) в 

синхронному режимі, хмарні технології, заняття з представленням 

знань та умінь моделі кореспондентського навчання, проект з 

залученням SMART- технологій. 

4) Методи самоконтролю: уміння самостійно оцінювати свої знання, 

самоаналіз. 

 

Контроль успішності студентів з урахуванням поточного і 

підсумкового оцінювання здійснюється відповідно до навчально- 

методичної карти дисципліни (п. 7), де зазначено види контролю і кількість 

балів за видами. Систему рейтингових балів для різних видів контролю та 

порядок їх переведення у національну (4-бальну) та європейську (ECTS) 

шкалу подано нижче у таблицях. 

 



 

 
 

 

6.4 Форми проведення семестрового контролю та критерії 

оцінювання. 

У процесі оцінювання навчальних досягнень студентів 

застосовуються такі методи: 

− Методи усного контролю: індивідуальне опитування, фронтальне 

опитування, співбесіда, залік. Методи письмового контролю: 

модульне письмове тестування; підсумкове письмове тестування, 

реферат. 

− Комп’ютерного контролю: тестові програми. 
− Методи самоконтролю: уміння самостійно оцінювати свої знання, 

самоаналіз. 

Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на практичних 

заняттях, під час виконання самостійної роботи залежить від дотримання 

таких вимог: 

− систематичність відвідування занять; 

− своєчасність виконання навчальних і індивідуальних завдань; 

− повний обсяг їх виконання; 
− якість виконання навчальних і індивідуальних завдань; 

− самостійність виконання; 

− творчий підхід у виконанні завдань; 

− ініціативність у навчальній діяльності; 
− виконання тестових завдань. 

 

6.5 Шкала відповідності оцінок 

 

Рейтинго

ва 

оцінка 

Оцінка за 

стобально

ю 

шкалою 

 

Значення 

оцінки 

 

A 

 

90 – 100 

балів 

Відмінно – відмінний рівень знань (умінь) вмежах 

обов’язкового матеріалу з можливими 

незначними недоліками 

 

B 

 

82-89 балів 

Дуже добре – достатньо високий рівень знань 
(умінь) в межах обов’язкового матеріалу без 
суттєвих (грубих) помилок 

C 75-81 балів 
Добре – в цілому добрий рівень знань (умінь) з 
незначною кількістю помилок 

 

D 

 

69-74 балів 

Задовільно – посередній рівень знань (умінь) із 

значною кількістю недоліків, достатній для 

подальшого навчання або професійної діяльності 

E 60-68 балів 
Достатньо – мінімально можливий допустимий 
рівень знань (умінь) 



 

 
 

 

F

X 

 

35-59 балів 
Незадовільно з можливістю повторного 

складання – незадовільний рівень знань, з 

можливістю повторного перескладання за умови 

належного самостійного 
доопрацювання 

 

F 

 

1-34 балів 

Незадовільно з обов’язковим повторним 
вивченням курсу – досить низький рівень знань 
(умінь), що вимагає повторного вивчення 
дисципліни 

 

7. Навчально-методична картка дисципліни 

Разом: 120 год., з них: лекції – 16 год., семінарські й практичні 

заняття – 8/8 год.,  модульний контроль – 8 год., самостійна 

робота – 80 год. 
 

Модулі (назви, 

бали) 

 

Змістовий 

модуль 1 

(59 балів) 

 

Змістовий 

модуль 2 

(59 балів) 

 

Змістовий 

модуль 3 

(59 балів) 

 

Змістовий 

модуль 4 

(59 балів) 

Теми 1 2 3 4 5 6 7 8 

 

Лекції 

 

 

 

Т1 

(1 б) 

 

 

 

Т2 

(1б) 

 

 

 

Т3 

(1 б) 

 

 

 

Т4 

(1 б) 

 

 

 

Т5 

(1 б) 

 

 

 

Т6 

(1б) 

 

 

 

Т7 

(1 б) 

 

 

 

Т8  

(1б) 

 

Семінарські заняття  
 

 

 

 

С 1 

(11 б) 

 

 

 

С2 

(11 б) 

 

 

 

С3 

(11 б) 

 

 

 

С4 

(11 б) 

    

 

Практичні заняття  

     

 

 

ПЗ1 

(11 б) 

 

 

 

ПЗ2 

(11 б) 

 

 

 

ПЗ3 

(11 б) 

 

 

 

ПЗ4 

(11 б) 

Самостійна робота 10 б 10 б 10 б 10 б 10 б 10 б 10 б 10 б 

 
Поточний 
контроль (вид, 
бали) 

 

МКР 1 
(25 б) 

 

МКР 2 
(25 б) 

 

МКР 3 
(25 балів) 

 

МКР 4 
(25 балів) 

 

Семестровий 
контроль 

 

Залік (100 балів) 
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етнонаціональних досліджень ім. І. Ф. Кураса НАН України 

2. http://www.ucipr.kiev.ua/ – Сайт Українського незалежного центру 

політичних досліджень 

3. http://www.politik.org.ua/ – Сайт Українського центру політичного 

менеджменту 
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5. http://www.ier.com.ua. – Сайт Інституту економічних досліджень та 

політичних консультацій 

6. http://marketingmix.com.ua/ – Сайт журналу «Маркетинг-мікс» 

7. http://www.politzone.in.ua/ – Портал політичних наук 

8. http://www.popassoc.org – Американська асоціація вивчення 

населення. 

 
 

9.2. Методичне забезпечення 

На заняттях і під час самостійній роботі студентів використовуються 

методичні рекомендації щодо вивчення дисципліни, ілюстративні 

комп’ютерні дидактичні матеріали, які розроблені на кафедрі, а саме: 

1. Опорні конспекти лекцій. 

2. Навчальні посібники, підручники, навчально-методичні посібники, 

методичні рекомендації з курсу. 

3. Плани семінарських занять та завдання для самоконтролю. 

4. Роздатковий матеріал у вигляді таблиць, схем, діаграм і графіків. 
5. Тексти праць мислителів попередніх поколінь та сучасників, 

законодавчо-нормативні акти, статистичні дані (наявні у читальній 

залі та у електронному варіанті). 

6. Засоби підсумкового контролю (комп’ютерна програма тестування, 

комплект друкованих завдань для підсумкового контролю). 

7. Перелік тестових і контрольних завдань для тематичного 

(модульного) оцінювання навчальних досягнень студентів. 

8. Презентації. 

9. Нормативні акти України, РЄ, ЄС, ООН. 

 

Викладання навчальної дисципліни забезпечується сучасними 

технічними засобами навчання, які побудовані на новітніх інформаційно- 

комунікаційних технологіях (мультимедійний комп’ютер, мультимедійний 
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проектор, інтерактивний комплекс SMART Board, авторські засоби 

мультимедіа). 

 


